




Liegl: Norditalien verdient besondere Aufmerksamkeit aufgrund der außergewöhnlich hohen Dichte an innovativen Unternehmen in dieser Region. Diese Unternehmen haben 

sich eine starke internationale Wettbewerbsfähigkeit erarbeitet und zeichnen sich durch einen bemerkenswert hohen Exportanteil aus, was ihre globale Marktposition 

unterstreicht. 

Ein charakteristisches Merkmal vieler dieser Firmen ist ihre Familienführung, die eine fundamental andere Unternehmensstrategie mit sich bringt. Diese familiengeführten 

Strukturen fördern eine ausgeprägt langfristige Orientierung, bei der Stabilität und nachhaltiges Wachstum im Vordergrund stehen. 

Aus Investorensicht besonders interessant sind die Bewertungen italienischer Unternehmen, sie fallen im Vergleich zum restlichen europäischen Markt weiterhin deutlich 

attraktiver aus. Diese Bewertungsdiskrepanz schafft ein interessantes Chance-Risiko-Verhältnis und bietet Investoren die Möglichkeit, qualitativ hochwertige Unternehmen zu 

verhältnismäßig günstigen Konditionen zu erwerben. 

II: Zum Schluss: Sie sind seit S Jahren bei Lupus alpha. Inwiefern hat sich Ihre Arbeit, speziell der Kontakt zu Unternehmen, auch im Zuge der Pandemie geändert? 

Liegl: In der Pandemie professionalisierten die Unternehmen ihre digitale Kommunikation: Videokonferenzen, strukturiertere Remote-Interviews, virtuelle 

Hauptversammlungen und digitale Roadshows wurden Standard. Digital waren plötzlich viel mehr Kontakte möglich - weniger Reisezeit ermöglichte mehr 

Unternehmensgespräche pro Tag. 

Allerdings ging dies auf Kosten der weichen Faktoren, die man nur vor Ort erfassen kann. Deshalb bin ich sehr froh, dass wir jetzt neben den digitalen Kanälen auch wieder 

direkter agieren und in die Welt der persönlichen Kontakte zuriickgekehrt sind. Dieser Teil unserer Analysearbeit ist für mich und meine Kollegen essentiell - Vor-Ort-Besuche, 

persönliche Gespräche mit dem Management und Besichtigungen von Produktionsstätten geben uns Einblicke, die digital nicht vermittelbar sind. 
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