Lupus alpha beklagt hohe Datenkosten

Frankfurter Boutique setzt vermehrt KI zur Analyse ein — aktive ETFs denkbar

Borsen-Zeitung, 2.9.2026
wbr Frankfurt — Die Investmentbou-
tique Lupus alpha automatisiert
immer mehr Teile ihrer Analyse mit
kunstlicher Intelligenz. Arbeit, fur die
ein Junior-Analyst friher drei bis vier
Tage gebraucht habe, erledige die
Technik heute auf Knopfdruck, sagt
Vorstandssprecher Ralf Lochmtiller im
Interview mit der Borsen-Zeitung. KI
tragt Informationen zusammen, uber
Nacht rechnet das Haus Millionen Si-
mulationen und sortiert Anlageideen
vor. Lochmiller versichert aber:

,»,100% Automatisierung wird es bei
uns nicht geben.”

Der Manager beklagt in dem Zu-
sammenhang steigende Datenkosten.
,WIir brauchen immer mehr verliss-
liche und damit teurere Datenquel-
len“, sagt Lochmiiller mit Hinweis
auf die KI. Bei der Regulatorik habe
es zuletzt zwar keinen grof3en
Sprung gegeben, aber insgesamt sei
das Geschaft deutlich burokratischer
geworden.
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Ralf Lochmiiller

Trotz der Burokratie macht sich der
Manager fur den Standort Deutsch-
land stark. ,,Man sollte nicht immer
nur den Abgesang pflegen®, betont
Lochmuller. ,,In Deutschland wird so
viel gegrindet wie nie.”“ Der Lupus-Al-
pha-Chef setzt auch auf ein Comeback
deutscher Nebenwerte.

Lochmuller betont, dass Asset Ma-
nagement eine Wachstumsbranche sei,

was steigende Gebiihreneinnahmen mit
sich bringe. Das Haus plant mit einem
Zuwachs von 7% pro Jahr. Derzeit ver-
waltet die Gesellschaft 15,6 Mrd. Euro.
»,Die Chancen fur unabhangige Spe-
zialisten wie uns waren selten grofer®,
sagt Lochmuller. Boutiquen seien eher
in der Lage zu individualisieren, zuzu-
horen und Losungen fur institutio-
nelle Kunden maf3izuschneidern.
,Klassischen Margendruck spuren wir
in unseren Spezialsegmenten nicht.“
Aktive ETFs hat Lupus alpha bislang
aber nicht im Angebot. Im institutio-
nellen Geschaft seien diese kaum ge-
fragt. Doch niemand im Asset Ma-
nagement konne es sich erlauben, sich
nicht mit dem Thema zu beschaftigen.
Fiir das Unternehmen gehe es dabei
weniger um das Produkt, als vielmehr
um den Vertrieb, also neue Kunden-
gruppen und digitale Plattformen zu
erreichen. ,Am Ende machen wir das,
was unsere Kunden wollen.”
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